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“Music video was the most terrific sandbox, where | could try anything”.
David Fincher



Resum:

Aquest treball presenta un apropament al mén del videoclip des de diferents
perspectives. Posa especial atencié en el valor que aquest format pot aportar en un
projecte musical: tant per la influencia que pot tenir sobre I'espectador i la seva
experiéncia de I'obra, com per la seva funcidé en I'estratégia artistica i comunicativa.
S’enfoca la dualitat entre art i producte, el rol sociologic del format analitzat i les diverses
fases de creacié d’un discurs audiovisual, aixi com les seves similituds amb I’elaboracio
d’un discurs verbal. Pel que fa a la metodologia, la recerca es recolza sobre lectures
d’ambits forca diversos (estudis académics sobre videoclips, sobre retorica, aixi com
reflexions sociologiques). Un cas d’estudi permet aprofundir i exemplificar les
caracteristiques posades de manifest en el marc teodric. L'aprenentatge adquirit durant
la formacié de I’autora en una productora audiovisual aporta una visié practica a la seva

recerca.

Resumen:

El trabajo presenta una aproximaciéon al mundo del videoclip desde distintas
perspectivas. Pone especial atencion en el valor que este formato puede aportar a un
proyecto musical: tanto por la influencia que puede tener en el espectador y su forma
de experimentar la obra, como por su funcidn en la estrategia artistica y comunicativa.
Se enfoca en la dualidad entre arte y producto, el rol socioldgico del formato analizado
y las distintas fases de creacidon de un discurso audiovisual, asi como sus similitudes con
la elaboracion de un discurso verbal. En cuanto a la metodologia, el punto de partida
son lecturas de ambitos bastante diversos (estudios académicos sobre videoclips, sobre
retdrica, asi como reflexiones socioldgicas). Un caso de estudio permite profundizar y
ejemplificar las caracteristicas reveladas en el marco tedrico. El aprendizaje adquirido
durante la formacién de la autora en una productora audiovisual aporta una vision

practica a la investigacion.



Abstract:

This paper presents an approach to the world of music video from different
perspectives. This work brings special attention to the value that this format can bring
to a musical project: firstly, due to the influence it can have on the spectator and his
experience of the work and, secondly, for its role in the artistic and communicative
strategy. The focus of this paper is the duality between art and product, the sociological
role of the format analyzed, and the various phases of creating an audiovisual speech,
as well as its similarities with the elaboration of a verbal speech. In terms of
methodology, this research is based on texts from a wide range of fields, including
academic studies on music videos and on rhetoric, as well as sociological reflections. A
case study allows to delve into and exemplify the characteristics revealed at the
theoretical framework. The knowledge gained during the author’s internship in an

audiovisual production company provides a practical insight into her research.
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1. Introduccid

1.1. Motivacio personal per a elegir aquest tema

Benvolgut lector, en les pagines d’aquest treball de final de grau trobara un estudi sobre

els videoclips: la seva elaboracid i el seu rol en la societat del s. XXI.

Primerament i per a posar-lo en context li explicaré algunes coses sobre mi que aclariran
la motivacié que m’ha portat a triar aquest tema. La musica i la seva fusié amb la imatge,
en diferents formats audiovisuals, sén la meva principal font d’interées, el motiu pel qual
he cursat un grau en Produccid i Gestié musical a 'ESMUC i pel qual he decidit focalitzar
el meu treball final en I'ambit dels videoclips. Considero que la unié entre aquestes dues

disciplines artistiques, musica i cinematografia, pot produir un resultat molt potent.

Arribats a aquest punt, potser s’estara preguntant perque entre tots els formats
audiovisuals que fusionen aquestes dues disciplines he triat el videoclip.
D’una banda, aquest format em genera un interes especial ja que considero que la seva
existéncia a dia d’avui té un rol fonamental en la forma en que les persones es relacionen
amb la musica i amb els artistes. En aquests darrers anys he assessorat alguns grups
musicals en aspectes relacionats amb el management i en moltes ocasions m’he
plantejat questions sobre el consum musical i la connexid entre artista i espectador en

la societat en que vivim.

D’altra banda, durant el darrer any i mig he estat realitzant practiques en la productora
audiovisual SAUVAGE.TV, empresa que es dedica a la realitzaci6 de contingut
audiovisual i on s’han creat videoclips i espots publicitaris internacionals, aixi com
curtmetratges. Durant aquesta experiéncia he tingut I'oportunitat de veure com es
treballa en diferents departaments de I'empresa —en creativitat, produccié i
comunicacid—. Aixo m’ha permés entendre amb més profunditat el mén que hi ha
darrere de molts videos i I'ambit que més m’ha cridat I'atencié ha sigut el del videoclip.
Tenint aquest bagatge i interés pel subjecte, he decidit endinsar-me en aquesta tematica

per a profunditzar en el coneixement d’aquest format i disposar d’eines posteriorment



per a treballar juntament amb directors i artistes en processos de creacio de videoclips,

aixi com d’altres formats audiovisuals que comparteixin caracteristiques amb aquest.

1.2. Preguntes d’investigacié

Aquest treball ha estat elaborat a partir de diverses preguntes. A continuacié les

presentaré de manera jerarquitzada, segons el meu camp de prioritats:

Com un videoclip pot influir en la manera en qué percebem una cangé? i en la
concepcid que ens generem del seu artista?

Quina és la relacio entre la creacio del discurs audiovisual (en un videoclip) i la
del discurs verbal?

A queé es deu I'éxit d’aquest format audiovisual en la nostra societat actual?
Es pot considerar que hi ha videoclips amb un valor artistic? Pot un videoclip

arribar a tenir un valor propi més enlla de servir per difondre una cangé?

1.3. Objectius

En aquest treball es pretén:

Detectar el valor que pot aportar un videoclip a una cancd.

Avaluar el rol d’aquest format en la societat del s. XXI.

Descriure el procés d’elaboracié d’un videoclip

Proposar una relacio entre I’elaboracio del discurs d’un videoclip i les fases de la
retorica classica

Avaluar si un videoclip pot ser considerat una obra d’art.



1.4. Justificacié

Aquest treball aporta un apropament al videoclip des de diferents camps: sociologic,

esteétic, audiovisual i de management musical.

Considero que aquesta pluralitat d’aspectes des dels quals es valora el videoclip genera
una visié panoramica sobre el rol d’aquest format audiovisual. Les reflexions plantejades
crec que poden resultar d’interés a professionals tant del sector musical com
audiovisual. Concretament, pot ser una lectura util en general per a estudiants de
I"ESMUC que vulguin desenvolupar videoclips per a promoure el seu projecte artistic.
També considero que pot ser d’utilitat, més especificament, per a estudiants de

produccid i gestid que es vulguin implicar en el management d’artistes.

1.5. Metodologia

La metodologia que he emprat per a realitzar aquest treball es dels seglients tipus:
e Investigacié6 documental: Lectura de llibres i articles; analisi de material
audiovisual.
e Meétodes qualitatius: Observacid del procés de creacié audiovisual a la

productora SAUVAGE.TV i observacié del consum de videoclips en el meu entorn.

1.6. Estat de la qlestid

Per a realitzar aquest treball els dos llibres que m’han servit com a base fonamental han
sigut Experiencing Music Video: Aesthetics and Cultural Context (2004) i Unruly Media:
Youtube, Music video, and The New Digital Cinema (2013), tots dos escrits per Carol
Vernallis, una de les especialistes més destacables en I'estudi academic del videoclip. En
el primer, l'autora explica i exemplifica, amb casos d’estudi, diferents elements
caracteristics del videoclip. En el segon, descriu el panorama audiovisual en I'era digital
on conviuen molts videos de tota mena a YouTube, amb videoclips i el nou cinema

digital.



A més dels estudis de Vernallis, hi ha altres autors que han escrit sobre diferents
aspectes dels videoclips. Per exemple, Ana Maria Sedefio (Doctora en Comunicacié
Audiovisual i professora universitaria), també ha realitzat investigacions sobre I'ambit
del videoclip i també ha plantejat qliestions sobre I’encaix d’aquest format en |'estetica

contemporania i el rol d’internet en la difusié de contingut audiovisual.

Ifigo Sarriugarte (professor universitari al Pais Basc) en un dels seus articles parla de la
relacié entre el videoclip i altres formats audiovisuals com sén el video art o el cinema
experimental. Aquests no sén els Unics autors que han plantejat linies d’estudi lligades
als videoclips, pero podem concloure que els principals debats generats respecte a
aquest tema giren entorn a:

e Els videoclips en el panorama audiovisual actual i les seves diferencies amb els

origens lligats a la MTV
e Larelacid entre videoclips i altres obres audiovisuals

e Estudis relacionats amb caracteristiques propies del discurs del videoclips

Un fet que cal destacar és que degut als canvis tecnologics i socials, actualment no hi ha
una definicio de videoclip valida i que tothom utilitzi. Degut a aquest fet, molts autors

comencen els seus estudis pactant una definicié amb els lectors.

1.7. Marc teoric

Esmento aqui alguns dels conceptes més importants de la meva recerca:

e Ultra mon digital.
Terminologia utilitzada per Baricco (2008, 2019) per a referir-se a tot el que
conforma el mén digital.
e Videoclip post-televisu.
Denominacié dels videos difosos per internet (Sedefio, Rodriguez i Acufia, 2016).
e Pre-produccio, Produccid i Post-Produccid.

Les tres fases d’elaboracié d’un videoclip.
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e Tractament visual, storyboard, guid tecnic i pla de muntatge.
Documents elaborats en la preproduccié d’un videoclip.
e Inventio, Dispositio, Elocutio, Memoria i Pronountiatio.
Fases de la retorica classica (Lépez- Cano, 2011).
e Principi de contagi.
Tecnica per enllagar plans en el muntatge d’un video (Vernallis 2004).
e |l-lustracio , Amplificacié i Disjuncio.
Diferents tipus de relacions entre lletra i imatge (Goodwin 1992, 86 i 88. Citat a

Sedefio, Rodriguez Lopez i Roger 2016, 7).

1.8. Breu descripcié dels continguts de cada capitol

El capitol 2 té com a finalitat posar al lector en context: pactar que s’entendra com a

videoclip al llarg de tot el treball i explicar els origens i naixement d’aquest format.

En el capitol 3, es planteja un apropament sociologic a I’exit dels videos musicals en la
nostra societat actual. Per a generar les reflexions d’aquest capitol es tenen en compte
les idees que I'autor Alessandro Baricco plasma en els seus llibres Los bdrbaros (2008) i
The Game (2019), sobre els efectes de la digitalitzacid i I'impacte de les tecnologies en

les nostres vides.

En el capitol 4, ens fixem en el procés de creacid d’un videoclip. Primerament explicant
totes les fases que porten des de la idea inicial final al producte final acabat. En segon
lloc, es veu quina importancia té (o pot tenir) la retorica i quina pot ser la relacié entre

la creacid d’un videoclip i les diverses fases d’elaboracié d’un discurs verbal.

En el capitol 5, es donen a coneixer diferents aspectes caracteristics dels videoclips, com
son el rol del director, decisions cinematografiques, el rol del personatges segons les
seves caracteristiques, el tractament de I'espai i del temps i les diferents maneres de

relacionar lletra iimatge.
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En el capitol 6, ens centrarem a analitzar certs aspectes del videoclip “This is Not
America” de I'artista Residente, amb I'objectiu de veure exemplificat i entendre millor
com s’elabora el discurs en un video musical, i com certes decisions preses en el procés
d’elaboracié poden ser decisives en la nostra percepcié de I'obra audiovisual aixi com

en la forma d’entendre la cangd i de percebre el seu artista.

El treball esta dividit en dues parts. En la part 1, que conforma des de el capitol 2 al 5,
és on es presenta el marc teoricien la part dos, que correspon al capitol 6, és on trobem

les exemplificacions analitzades en el videoclip triat.

1.9. Agraiments

Primerament, vull agrair al professor Rubén Lopez-Cano, per haver-me tutoritzat aquest
treball, recomanat bibliografia i proposat correccions. En segon lloc, vull agrair a tot
I'equip de SAUVAGE.TV per haver-me deixat aprendre i formar-me al seu costat,
sobretot a I’Aida Bustos i al Jacinto Melara que han estat els meus dos mentors durant
aquesta etapa en I'empresa. També vull agrair a tota la meva familia, i sobretot als meus
pares, per ser-hi sempre i haver-me donat suport tant en aquest treball com en tota la
meva etapa d’estudis. Finalment, perd no menys important, vull agrair als meus amics,
sobretot al Joan Marti i a I’Olga Martinez per haver estat molt presents al llarg de tot el

procés d’elaboracié del treball.
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PART |

Contextualitzacid, Marc Sociologic, Procés de realitzacié general i creacié del discurs

mitjangant la retorica; Caracteristiques del Videoclip
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2. El videoclip musical: definicid i origen

2.1. Que considerem com a “videoclip”?

La primera cosa que hauriem de fer és definir que entenem quan parlem de videoclips
o videos musicals. Aquesta tasca no és senzilla ja que aquesta definicié en algun
moment va ser clara, pero degut principalment als canvis socials, tecnologics i mediatics,
s’ha tornat dificil establir una linia entre quée és un video musical i qué no ho és. Tot i

aixi, vegem algunes de les definicions que s’han proposat:

D’acord amb Iiiigo Sarriugarte, “el videoclip és una produccié videograficaamb una serie
d’aparicions filmades sota I'excusa d’una representacié musical”. Després, Sarriugarte
recupera les reflexions del semidleg Roma Gubern, “els videoclips musicals
constitueixen micronarracions cinematografiques en les quals, malgrat la importancia
essencial del so, els plans han recuperat I'autonomia que tenien en el moment més

creatiu del cinema mut, en el periode 1924-1928" (Sarriugarte 2003).

Per a V. Bodyy P. Weibel, el videoclip és “una forma d’art dinamic en la qual allo visual
i allo musical es combinen, produint una interaccid entre les dues parts. Amb aixo,
s’aconsegueix un efecte Unic que seria impossible sense aquesta interaccié. La forma
ideal és la musica visual, aquesta fascinant combinacié de formes, colors i musica crea
il-limitades possibilitats d’expressié artistica” (Body i Weibel 1987, 53. Citat a Sedefio
2007).

Carol Vernallis, una de les especialistes més destacades en I'estudi academic del
videoclip, parla de la manca de termes que defineixin qué és un “videoclip” actualment,
i finalment pacta amb els seus lectors referir-se a aquestes obres com a : “Clips curts

amb bandes sonores audiovisuals animades i riques relacions” (Vernallis 2013, 182).

Personalment, considero que aquestes tres definicions sén adients per a referir-nos als

videoclips. A continuacid, i tenint en compte els elements mencionats pels autors que

14



he citat anteriorment, proposaré una definicid, amb la qual pacto amb voste, lector, el

que entendrem com a “videoclip” al llarg d’aquest estudi:

Els videoclips séon una forma d’expressid artistica en la qual el so i la imatge
s’interrelacionen proposant a I’espectador una manera de visualitzar la musica, aixi com
una d’escoltar la imatge. Expressats sota un format de clip curt i tornant-se obres molt
definidores de la cultura post-moderna, els videoclips brinden als seus realitzadors un

gran ventall de possibilitats creatives i d’experimentacio.

Durant aquest estudi em referiré a aquestes peces audiovisuals com a productes i com
a obres d’art, perd d’aixo en parlarem més endavant, on tornaré a fer incis sobre la

consideracié d’aquesta dualitat.

2.2.0rigen

El naixement del videoclip es situa en els anys 70, en el context de la post-modernitat.
Un dels textos emblematics d’aquest nou moment en I'evolucid de la cultura és el llibre
de Frangois Lyotard, La Condition Postmoderne: rapport sur le savoir (1979). Lyotard
certifica que la postmodernitat comenca amb I'ensorrament de les gran narratives de la
modernitat: “Simplificant al maxim, es té per postmoderna la incredulitat respecte als
metarelats” (Lyotard 1979, 7). | aquest trencament de les grans histories —del progrés,
de la democracia, de l'alliberament social, etc.— dona pas, i aquesta seria la
caracteristica més destacada de la postmodernitat, a una cultura de la fragmentacid: “La
funcié narrativa perd els functors, el gran heroi, els grans perills, els grans periples i el
gran proposit. Es dispersa en nuvols d'elements linglistics narratius, etc., cadascun

vehiculant valéncies pragmatiques sui generis” (Lyotard 1979, 8).

Es podria dir que lI'escena de l'entreteniment a nivell mundial reflecteix molt
acuradament aquesta nova condicid cultural Fins i tot, no seria exagerat dir que la
postmodernitat, entesa en termes de dissolucié de les grans narratives i triomf de la
fragmentacid, té la seva expressié més visible en les diferents formes de la cultura

popular i, especialment, en el videoclip. En aquesta decada del anys 70, de la qual
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podriem dir que és adequada conclusid el llibre de Lyotard, les tecnologies evolucionen
—apareix el video com a suport de gravacio—, i la TV es consolida com a una de les
principals fonts d’entreteniment i d’informacié. Sorgeixen nous moviments artistics i

I'art és apropat a les masses deixant de banda elitismes.

En I'ambit musical, la cultura del rock & roll adquireix un abast molt ampli i molts joves
comencen a idolatrar i sentir-se identificats amb grups i musicals i cantants. La musica i
els artistes es tornen cada cop més presents en la vida de la societat occidental post-
capitalista. Arran d’aquest panorama cultural, el cinema comenca a mirar cap a grans
solistes i grups musicals, i les noves estrelles com Elvis Presley i The Beatles son portades
a la gran pantalla. En aquest context, les discografiques veuen I'oportunitat d’unir la
industria de la musica amb el poder de la televisid, amb I'objectiu d’arribar a més gent i
aixi donar major visibilitat als seus artistes (Sarriugarte 2003, 5-6; Mena i Veiga 2006,

47).

L'any 1975, el realitzador Bruce Gowers, va crear un video promocional per al grup
Queen, concretament per a la cangd “Bohemian Rhapsody”. Aquest clip, creat a mode
d’experiment audiovisual, va tenir molt d’éxit, va ser retransmeés en diversos programes
de TV iva fer augmentar notablement els nivells de vendes de I'album. Aquesta obra, es
va convertir en el que es considera el primer videoclip (Sarriugarte 2003, 7). Cal
remarcar que des de aquest primer moment i fins a dia d’avui, en els videoclips podem
trobar nombroses caracteristiques d’altres formats audiovisuals com sén I'espot
publicitari, el cinema experimental, el videoart, la comedia musical i la performance

televisada (Sarriguarte 2003 i Vernallis 2004, 6 i 30).

L'any 1981, aquests productes i la seva expansio es van consolidar més degut a la creacié
de la MTV, una cadena dedicada exclusivament a la retransmissié de videos musicals.
Tot i aquesta data de debut en alguns mercats dels EUA, segons els historiadors no va
ser fins a I'any 1983 que el canal va comencar realment a expandir-se a la majoria de
mercats americans i com a conseqliéncia, els videoclips van arribar a moltes més cases

(Calavita 2007, 15). En aquest moment, els cineastes compromesos en els nous estils
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visuals, van trobar en el videoclip una oportunitat per entrar a la industria i
experimentar. Aquest format audiovisual, també va representar (i aixi segueix sent a dia
d’avui) un gran entrenament per als directors degut a l'oportunitat que els dona
d’implicar-se en totes les fases de produccid, incloses el casting, atrezzo, rodatge,

muntatge, entre d’altres (Vernallis 2013, 70).

Durant els anys 80 i 90, i contrariament a la situacio actual, la definicié de videoclip si
que semblava quedar clara en I'imaginari de la gent, sent aquesta: “Una cang¢d pop
ambientada amb imatges memorables, pagada per una discografica per promocionar la

cang6 o els musics, i projectada per cable” (Vernallis 2013, 182).

2.3. Els videoclips: Producte comercial o expressié artistica?

Tal i com hem vist, el videoclip té els seus origens en les expectatives i inquietuds de la
societat post-moderna, perd amb una clara base en el marqueting i la publicitat. Tot i
aix0, després de visualitzar molt videos musicals, parlar amb musics, llegir a diversos
autors i analitzar la meva experiéncia treballant amb diferents directors i equips creatius
en una productora audiovisual, vull fer un incis per a tractar la seglient consideracié: Per
que, tot i el seu naixement com a producte comercial, podem considerar els videoclips

com a obra artistica?

Per comencar, per a respondre a aquesta pregunta, hauriem de comencar definint qué

és art?

A continuacié, plantejaré quatre concepcions donades respecte a aquesta qulestio:

L’art és una forma perceptible més enlla de la raé (segons el filosof Immanuel Kant: “La

bellesa artistica estimula les facilitats cognitives, sense necessitat de la rad”)

L’art és un vehicle d’expressié i comunicacié (segons Benedetto Croce, el missatge

transmes per una obra d’art és impossible de traduir amb altres termes)
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L'art pot servir com a mimesi (segons Platd i els pensadors classics, I'art és una imitacié

de la realitat)

L’art és una forma de generar cert sentit i experiéncia (segons Nicolas Bourdieu, les
obres d’art sén capaces de construir sentit a I'ésser huma, dintre de la situacié de caos
en la qual viu)

(Lopez-Cano 2020)

Els videoclips, compleixen amb una, diverses o, fins i tot, a vegades totes aquestes
concepcions. Sent sempre una forma perceptible que va més enlla de la raé, els
videoclips transmeten una informacio a la vegada tant sonora com visual, que unides
conformen una forma d’expressid impossible de traduir en altres termes. En un
videoclip, I'element visual i I'auditiu interaccionen creant un efecte Unic que no seria
possible sense les dues parts (Body y Weibel 1987, 53. Citat a Sedefio 2007).

up

I”

En el seglient punt, parlarem sobre com aquests clips i “I'ultra mén virtual” en general,
sén un dels motors fonamentals de generacié d’experiéncia en la societat actual, i més
endavant analitzarem un videoclip per a veure com aquest format pot tindre funcions

de mimesi, representant una imitacio de la realitat.

Per tant, podem concloure que el videoclip té un ADN artistic, tot i que sovint pot ser
considerat com a producte degut al fet que en alguns casos la seva elaboracio és feta
per un conjunt d’entitats empresarials amb intencions propagandistiques i lucratives.
Cal remarcar que aquest format en el moment del seu naixement sempre estava
elaborat per entitats empresarials, pero actualment, i gracies a les plataformes com
YouTube ia |’ expansid del Do It Youself, alguns videoclips no tenen aquest origen lligat

a les empreses.
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3. El videoclip: prototip de la postmodernitat. Un apropament

sociologic a I'exit dels videos musicals

3.1.The Game i Los Bdrbaros, d’Alessandro Baricco: fonts per a reflexionar

sobre una mutacio de la societat

Fins ara hem parlat dels origens del videoclip i la seva consolidacié mitjangant la

televisio.

En aquest apartat, ens centrarem en com ha estat I’evolucié d’aquest format fins al dia
d’avui. Mirarem d’entendre més a fons, en primer lloc, perque es considera — tal i com
hem dit abans a partir de I’analisi que en fa Lyotard - un mitja audiovisual prototipic de

la societat post-moderna.

Per a entendre el rol dels videoclips i el seu posicionament en la societat del s. XXI, crec
que és fonamental entendre les transformacions socials causades per la digitalitzacio,
pel desig de trencar amb els paradigmes anteriors i pels nous models, tant fisics com
mentals, que s’han establert. Per a reflexionar i analitzar aquest procés, m’he fixat amb
atenci®é en com el meu entorn es relaciona amb aquest format audiovisual.
Posteriorment he rellegit Los bdrbaros (Baricco 2008) i The Game (Baricco 2019), dos
llibres escrits per Alessandro Baricco, que em proporcionen una amplia font de reflexié
i d’observacié sobre el mén en qué vivim i, en aquest cas, m’han ajudat molt a pensar

respecte al tema que ens ocupa, els videoclips.

Los bdrbaros és un “assaig per entregues” dedicat a analitzar la mutacié produida en la
societat respecte a la del s. XX, degut a I'impacte de les noves tecnologies i la preséncia
dels nous “barbars”; una mutacié que apunta a un trencament dels paradigmes
establerts anteriorment. Es important tenir en compte que molts dels paradigmes del s.
XX —segle on es van viure dues Guerres Mundials i una Guerra Freda— sén considerats
catastrofics per molts joves, els qual inicialment mostren la seva oposicié mitjancant la

contracultura i posteriorment emprenen un cami de fugida que neix en els laboratoris
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informatics. En aquest assaig |'autor ens fa reflexionar sobre quin lloc ocupem cadascu
de nosaltres en aquesta mutacid, concloent que tots en formem part. A The Game,
I'autor traca una cartografia de la insurreccid digital, plantejant com els dispositius
tecnologics han anat agafant protagonisme en les nostres vides, fins al punt de canviar
la nostra forma de concebre i relacionar-nos amb la realitat i difuminant cada cop més
els limits entre home, teclat i pantalla. Més endavant aplicarem algunes de les reflexions
gue planteja Baricco en aquests dos llibres per a poder entendre millor I’éxit de YouTube

i més concretament del format videoclip en la nostra societat actual.

3.2. El naixement de YouTube i el videoclip post-televisiu

Si vosté, lector, dedica un moment a pensar en els ultims videoclips que ha vist i per
quin mitja, segurament no li vindra al cap la MTV ni cap cadena televisiva. Molt
probablement, on acostuma a recérrer si vol veure algun videoclip és a YouTube. Aixo
és degut al fet que tot i que segueixen existint cadenes de televisié on es retransmeten
videos musicals, aquest format s’ha anat adaptant a les configuracions, habits i
necessitats d’una societat en procés de canvi. Per tant, ens trobem en I’era del videoclip

post-televisiu.

Creat I'any 2005, YouTube neix com a espai tecnologic on l'usuari es pot registrar de
forma gratuita i divulgar contingut audiovisual de forma global. Molt rapidament és
converteix en un exit social, tenint un gran nombre de visites i trafic de videos. L’any
2006 és adquirit per Google, la qual cosa té com a conseqliéncia I'increment de la seva
dimensié comercial, I'aparicié de noves possibilitats tecnologiques, la seva expansid i el
fet de destacar clarament respecte d’altres portals de video online (Pérez 2012, 45 i 48).
Segons Baricco, Google és el campament i la capital dels barbars, que hitroben un model

adequat als seus objectius: de facil accés, gratuit i per a tothom (Baricco 2008, 103).
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3.3.YouTube i els Videoclips: reflexos de la societat post-moderna

Anteriorment hem comentat que als anys 2000 ens trobem amb una societat en procés
de mutacio, que fa Us i confia en els avancos tecnologics com a motor per a aconseguir
nous objectius i trencar amb paradigmes anteriors. Ara ens plantegem: ¢Quins son els
principals canvis que es volen aconseguir? |, sobretot, éper qué YouTube té tant d’exit
en aquest model i els videoclips es converteixen en un format audiovisual paradigmatic

de la post-modernitat?

A continuacid plantejaré alguns dels elements que Baricco descriu com a objectius i
caracteristiques dels Barbars i que, per tant, s’han anat tornat cada cop més presents,
de manera que ens afecten a tots, amb més o menys mesura, ja que formem part

d’aquesta mutacio de qué estem parlant. El llistat d’aquests elements és el seglient:

En primer lloc, el moviment és el valor suprem (Baricco 2008, 121), i és molt important
no quedar-se ancorat en cap espai mental (Baricco 2019, 87). No restem durant gaire
temps en cada cosa per a no destruir la fluidesa del moviment. Per tant, busquem la
velocitat en lloc de la reflexié (Baricco 2008, 114). No ens movem cap a un objectiu, siné

que l'objectiu és el moviment en si mateix ( Baricco 2008, 115).

En segon lloc, volem trencar amb els privilegis de les elits, i obrir possibilitats d’opinid i
expressid per a molta més gent (Barricco 2008, 95). Ja no només es valida I'opinié de
critics i especialistes (Barricco 2008, 48). Considerem |'opinié de milions de persones

més fiable que la d’un expert (Barricco 2019, 79).

En tercer lloc, volem adquirir I’experiéencia en la superficie, en lloc d’intentar arribar a la

profunditat tal i com es feia anteriorment (Baricco 2008, 145).

En quart lloc, quan busquem sentit i experiencies, ho fem mitjancant gestos en els quals

es facil tant entrar com sortir ( Baricco 2008, 115).
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En cinqué lloc, ens orientem cap a I'espectacularitat, ja que sabem que d’aquesta

manera disminueix el risc d’aturar-se (Baricco 2008, 159).

En sise lloc, volem assolir el plaer mitjangant un cami curt i rapid (Baricco 2008, 50).

En sete lloc, utilitzem un llenguatge modern i les innovacions tecnologiques per a

expressar-nos (Baricco 2008, 54).

En vuité lloc, valorem el multitasking en lloc de I'especialitzacio (Baricco 2008, 209).

En nove lloc, considerem que I’éxit esta basat en la capacitat de generar diferéncia. No
es busca la superioritat respecte dels predecessors, sind que ens esforcem per a
desmarcar-nos amb elements diferenciadors. La industria musical n’és un clar exemple:
la majoria dels artistes no estan buscant fer-ho millor, siné donar un pas lateral (Baricco

2008, 184).

En dese lloc, I'adquisiciéd d’experiencia es fonamenta en les principals logiques del
videojoc: seqliencies rapides d’accio i reaccid, presencia constant d’'una puntuacid,

gaudi sensorial (Barrico 2019, 186).

En onzé lloc, volem reduir al maxim la distancia entre els elements: home-teclat-
pantalla. Es tracta d’una postura tant fisica com mental (Baricco 2019, 188), que implica
un pacte i una confianca amb les maquines. Estem disposats a apropar-nos al moén a

través d’elles (Barricco 2019, 321-322).
En dotze lloc, deixem que cada persona, de manera individual, tingui dret a expressar-
se sense la necessitat de sortir de la seva zona de confort. L’individualisme adquireix una

gran importancia (Baricco 2019, 218-219).

En tretzé lloc, considerem el TOT com a unitat valida, fins i tot arribant a considerar-lo

com I'Unica quantitat present en el mercat, i per tant, I'infinit —un dels pilars en que
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sustentava la sensibilitat romantica en la cultura del s XX— queda anul-lat (Baricco 2019,

236-237).

Veurem ara quina relacié es pot establir entre YouTube i el marc mental descrit per
Baricco. Creat per Chad Hurley, Jawed Karim i Steve Chen, YouTube va néixer amb el
proposit de complir els objectius i necessitats d’aquesta transformacié social i
tecnolodgica. Si ens fixem atentament en tots els punts que hem esmentat i pensem en
la plataforma YouTube, veurem que els satisfa molt meticulosament i que probablement

aquest es el motiu del seu exit.

AYouTube hitrobem tot tipus de continguts audiovisuals —videoclips, tutorials, trailers,
blogs visuals, publicitat i, fins i tot, pel-licules, entre d’altres—. Sén continguts pujats a
la xarxa per persones d’arreu del mén. Tot individu que tingui internet pot accedir a
aquesta plataforma i utilitzar-la tant de forma passiva (visualitzant contingut), com
activa (creant contingut i interactuant amb els demés). Per tant, suposa un trencament
dels privilegis de les elits i de la idea que es tenia sobre la superioritat de tot alld
accessible només per una minoria. El valor de I'opinid popular i el fet de poder compartir
els videos fa que s’hagi tornat un mitja que ens connecta a tots en el ultra-mén digital.
Es una plataforma que implica una confianca en les tecnologies i que aporta una
percepcio del mén a través de les pantalles, les quals cada cop es van perfeccionant més
amb I'objectiu que siguin una extensiéo comoda de les persones (i s’ha aconseguit amb
els mil-lenials). Es tracta d’'una nova forma d’adquirir experiéncia, on l'usuari pot tant
entrar com sortir de manera rapida, facil i gratuita, on té el poder i control sobre el seu
moviment i la sensacio de poder viatjar a través dels continguts que veu sense necessitat
d’aturar-se ni indagar-hi. El funcionament d’aquesta plataforma es regeix sota les
logiques del videojoc, on el que predomina és el gaudi sensorial; es pot modificar la
grandaria i la qualitat dels videos, i pausar-los i activar-los en qualsevol moment. De la
mateixa manera que en els videojocs, hi ha puntuacions, en aquest cas regides pel
nombre de visualitzacions, o pel nombre de persones que han polsat al boté “m’agrada”
0 no “m’agrada”, o pel volum d’interaccions mesurades com a nombre de comentaris.

Aguest format també dona a I'espectador la possibilitat de realitzar diverses tasques
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simultaniament: qui més qui menys, tots hem vist alguna vegada videos a YouTube

mentre realitzavem una altra accid.

En aquest gran contenidor de contingut audiovisual cada persona pot expressar-se sense
sortir d’'una certa zona de confort. El fet que es tracti aqui de les persones en singular és
significatiu, ja que en el s. XX la gent acostumava a expressar-se sota un context de
pertinenca a una comunitat, sense que I'individu anés molt més enlla (Baricco 2019, 218-
219). També és molt important remarcar com YouTube és un clar reflex del TOT com a
unitat de valor, ja que hi trobem un emmagatzematge del mén, en aquest cas en format
de video, que esborra els limits amb el infinit.

L’analisi que hem fet sobre el funcionament de YouTube deixa en evidéencia els motius

pels quals la definicié de videoclip valida per als anys 80 i 90 va quedar obsoleta.

Fins aqui hem analitzat I’éxit de YouTube en aquest model de societat, perd encara ens
queda respondre a la pregunta més importat: ¢Per que concretament els videoclips
s’han convertit en un format paradigmatic de la societat post-moderna? A continuacio
donaré una breu resposta a aquesta qliestio, perd probablement acabara de quedar

aclarida quan posteriorment ens centrarem en les caracteristiques dels videoclips.

Els videoclips funcionen per a interpel-lar-nos, i estimular els nostres sentits de manera
rapida (Vernallis 2013,160). Fan us d’un llenguatge modern i de les noves tecnologies
per a expressar els seus continguts, i no requereixen per part de I'espectador un treball
de paciéncia, esfor¢ ni erudicid. Son clips curts, en els quals hi ha un constant component
de fascinacid i de incertesa, ja que no hi ha I'obligacié d’estar lligats a una narrativa ni
de seguir una linealitat, aixi que tots els resultats semblen possibles. L’espectacularitat
és molt freqlient en aquest format i pot ser conseqliencia de molts elements com per

exemple la posicid de la camera, 'edicid, els efectes especials, entre d’altres.

Podem dir, doncs, que els videoclips son un format audiovisual que complau els
objectius dels qui Baricco anomena com a “barbars”. Es per aixd que sén un format
audiovisual paradigmatic de la post-modernitat. Vernallis planteja la consideracié que

el videoclip ha impregnat la nostra cultura tan profundament que de vegades sembla
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gue I'estigui impulsant. Diu que aquest resultat el veiem en pel-licules, trailers, anuncis,

moda, manera de produir certs estils musicals... (Vernallis 2013, 262).

En aquest capitol hem vist com les caracteristiques de YouTube i els videoclips sén un
reflex de les necessitats i premisses de la post-modernitat. Tot i aixi, considero important
remarcar que, tal i com diu Baricco, aquest nou model de viure entre el mén i el ultra-
mon virtual no és un ambient facil, i tot i que es vulgui combatre les elits —i en certa
manera s’aconsegueixi enderrocant els qui ho eren al segle passat—, beneficia i en fa
liders a aquells que es saben moure amb agilitat i gracia entre la dimensié virtual i
terrenal. L'autor diferencia les dues maneres d’estar en el mén. Denomina “experiéncia”
la manera d’entendre’l i viure’l al s. XX, i “post-experiencia” la que ha sorgit amb la
insurrecci6 digital. Per a acabar aquest capitol vull citar unes frases de I'autor que em

semblen molt representatives:

L'experiencia era la conclusié d’un gest solemne, el resultat tranquil-litzador d’una
operacid complexa, el retorn final a casa. La post-experiéncia és al contrari el
principi d’un gest, I'obertura d’una exploracid, un ritual d’allunyament [...].
L’experiencia era un gest, la post-experiéncia és un moviment. Els gestos porten
I'ordre al mén, els moviments el desestabilitzen. Els gestos recusen, els moviment
tornen a obrir. Cada gest és un punt d’arribada, cada moviment és un punt de
partida. Els gestos sén ports, el moviment és mar obert. Perd, també els gestos son
fermesa, el moviment és VIBRACIO (Baricco 2019, 173-174).
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4. Del locutor a I'espectador: anatomia del procés creatiu

En la creacié de tot videoclip és molt important la manera en la que s’utilitza i elabora
el llenguatge audiovisual per a aconseguir un resultat que no deixi indiferent a
I’espectador (receptor de I'obra). En aquest capitol ens dedicarem a veure com es crea
aquest discurs audiovisual. | ho farem de dues maneres. En primer lloc, parlarem de les
diverses fases que porten des de la idea inicial fins al producte audiovisual acabat. Es a
dir, parlarem de la pre-produccio, la produccid i la post-produccié. En segon lloc, veurem
quina importancia té (o pot tenir) la retorica i quina podria ser la relacié de la creacid

d’un videoclip amb les diverses fases d’elaboracié del discurs.

4.1. Fases en |'elaboracié d’un videoclip

Comencem doncs per parlar sobre les diverses fases que té I'elaboracié d’un videoclip.
Els coneixements que plantejo a continuacio provenen de la meva experiencia treballant
en videoclips a la productora SAUVAGE.TV, i dels aprenentatges trets d’un curs sobre
realitzacio de videoclips impartit per la directora Lyona lvanova (que ha treballat per
diversos artistes nacionals com per exemple Love of Lesbian i Carlos Sadness, entre

d’altres).

Podem dir, que I'elaboracié d’un videoclip s’estructura en tres fases generals, sent
aquestes la pre-produccid, la produccié i la post-produccié. Cadascuna d’elles esta

composada per diferents etapes.

4.1.1. Fase de pre-produccié

La primerissima etapa sempre és la presa de contacte amb l'artista/banda i/o amb la
seva discografica. Durant aquest primer apropament, el director/a coneix la cangé i
sovint indicacions sobre el que aquesta significa o vol representar. Aquesta presa de
contacte també permet coneixer quina estetica visual té I'artista, o en el cas que sigui

novell, amb quina es vol mostrar.
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A continuacié es pensa una idea, ja sigui narrativa o conceptual, segons el tipus de

videoclip que es vulgui realitzar.

Utilitzant aquesta idea, s’escriu un primer guio, on es planteja el que s’imagina per a
cada part. La Lyona recomana tenir en compte |'estructura de la can¢d com a guia per a

pensar aquest guid.

Posteriorment, s’elabora un tractament visual, el qual és molt atil ja que serveix per
mostrar la idea i el procediment de treball a I'artista o a la discografica. En aquest
tractament, es busquen referéncies visuals per a acompanyar el guié que s’ha elaborat.
Aquestes referéncies poden ser tant fotografies com videos i poden provindre de
qualsevol font visual o audiovisual (per exemple cinema, publicitat, altre videoclips,
fotografia, videojocs...). A més a més de buscar aquestes referéncies, en el tractament
també es tenen en compte aspectes com els moviments de camera, la llum, el tipus de

casting, els elements, colors i caracteristiques del decorat, entre d’altres.

Un altre document que es realitza i es pot afegir en el tractament —tot i que depén del
criteri de cada director— és el storyboard, un guio visual en el qual s’il-lustren els plans
que es volen gravar en l'ordre en que es volen mostrar. La Lyona elabora aquest
document en una altra etapa del procés (després del guid tecnic). Jo I'he situat aqui ja
qgue és el funcionament que he vist quan he tingut I'oportunitat de participar en

projectes, i és com em sembla més eficient.

Cal remarcar que els elements del tractament creatiu varien segons les necessitats de

cada projecte i segons les caracteristiques de cada director i del seu equip de treball.

Després de realitzar el tractament, s’elabora una planificacié del guié técnic. Aquest
document és una plantilla amb les seglients columnes: niumero de pla, tipus de pla,
descripcid sobre que succeeix en cada pla i personatges que intervindran en cas de que
n’hi hagi. Altres elements que s’hi poden afegir son el tipus de vestuari i les necessitats

materials, entre d’altres. La Lyona recomana que en aquest document s’indiquin les
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diferents seccions de la can¢d, degut a que sovint aquestes seccions sén molt importants

per a generar |'estructura del video.

Finalment es realitza un pla de rodatge. Aquest document és també una plantilla pero
en comptes de seguir I'ordre cronologic de la cancgd, presenta I'ordre de filmacié de cada
escena el dia del rodatge, amb una aproximacié del timing corresponent. Aquest
document és molt important, ja que permet optimitzar el temps de rodatge, aixi com
tenir en compte variables especifiques com els horaris de llum en cas de gravar en

exteriors o els temps de muntatge quan es treballa en platds, entre d’altres.

4.1.2. Fase de produccio

En aquesta fase és quan es filma. En els rodatges intervenen moltes persones i, per tant,
el tracte i comunicacié amb I'equip és molt important. Acostumen a ser jornades

llargues i intenses perod sovint hi ha pocs dies de filmacid.

4.1.3. La post-produccié

La post-produccid és la fase que correspon a la manipulacié del material un cop ja es té

filmat.

Una part molt important de la post-produccié és I'edicid, moment on es realitza el
muntatge: es fa una seleccié del material filmat, s’ordena, es retoca i talla tenint en
compte la sincronitzant-lo amb la cang¢d. Tot i tenir present I'ordre pensat a la
planificacio inicial, sovint s’acaben realitzant canvis. Segons la Lyona, en aquesta etapa

es quan realment es crea I'ordre definitiu.
Una altra fase de la post-produccié que és molt important en els videoclips és el

tractament de color. Segons la Lyona aquest tractament pot donar un toc caracteristic i

una coheréncia entre els treballs d’'un director o del artista per a qui es fa el videoclip.
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Tot el contingut digital que apareix en els videos, com per exemple els efectes especials
(VFX) o tipografies (com per exemples crédits o subtitols en cas que siguin necessaris),

també s’elabora en aquesta fase de post-produccid.

Tot el que s’ha explicat fins ara ho podem presentar en format de taula (veure taula 1):

Fases Principals passos del procés

Pre-produccié Primer guié

Tractament creatiu.
Tractament visual

Storyboard

Planificacid i guid tecnic

Pla de rodatge

Produccié Rodatge

Edicié

Tractament del color
Post-produccié

Tipografies

Efectes especials

Taula 1. Fases d’elaboracié del videoclip

4.2. la retorica com a marc de referéncia

Aguest punt no pretén plantejar una analisi profunda sobre la retorica en el videoclip ja
7 ’ . .- 7 ,

gue ultrapassa I'abast d’aquest treball. Tot i aixi crec que apropar-se a I'enfocament de

la retorica i veure la seva relacido amb les diferents fases d’elaboracié del clip pot ser

molt enriquidor per entendre el llenguatge audiovisual d’aquest format, com a producte

cultural que, amb objectius de comercialitzacié o no, posa en primerissim pla aconseguir

efectes persuasius entre les seves audiéncies.

Per a generar les reflexions i plantejament d’aquest apartat, m’he basat en el llibre del
autor i musicoleg Rubén Lépez Cano Musica y retorica en el Barroco (Lépez Cano 2011).
Les idees que avango aqui sén només un apropament cap a la construccié d’'una retorica

del discurs audiovisual en general i, en particular, del discurs audiovisual del videoclip.
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Aquestes idees podrien, al seu torn, confluir amb altres recerques enfocades des de la
retorica i referides a productes culturals caracteristics del segle XXI, com per exemple el
plantejament sobre la retorica procedimental com a caracteristica dels videojocs

desenvolupat per lan Bogost (lan Bogost, 2010).

4.2.1. Laretorica: significat i recurs diferencial

Comencem per definir que és la retorica per a posteriorment veure la seva aplicacié en

I"ambit del videoclip.

Segons Lépez Cano, “ la retorica és la disciplina que té com a objectiu I'estudi de la
produccié i analisi dels discursos des de la perspectiva de la correccié gramatical,
I’elegancia, pero sobretot, de I’eloqgliencia i la persuasid. Els seus origens es remunten al
S. V aC i des de llavors, en diverses etapes, ha jugat un rol determinant en el

desenvolupament cultural d’occident” (Lépez Cano 2011, 16 ).

En els videoclips, la retorica és fonamental per a aconseguir atreure I'atencié de
I’espectador i aconseguir que I'obra no el deixi indiferent. La capacitat dels directors i
artistes per generar un discurs musical i audiovisual fa que es diferenciin d’altres
creadors d’imatge en moviment i entre ells. Cal recordar que, tal i com diu Baricco, la
diferenciacié és un valor molt buscat en la societat post-moderna (Baricco 2006, 184).
Barthes parla de la importancia de saber comunicar per a diferenciar-se de la segiient
manera: “Si els homes concebessin totes les coses que es presenten en les seves ments,
simplement com sén en elles mateixes, tots parlariem de la mateixa manera: Els
gedmetres tenen quasi tots el mateix llenguatge” (Barthes 1974, 77. Citat en Lopez Cano

2011, 93).

4.2.2. Les fases de la retorica classica i la seva adaptacio en el llenguatge
del videoclip

La retorica classica distingeix cinc fases: Inventio, Dispositio, Elocutio, Memoria i

Pronuntiatio (Lépez Cano 2011, 22). Degut a les caracteristiques del videoclip, el procés
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retoric no segueix exactament el mateix ordre ni els diferents elements que hi podem
trobar tenen les mateixes funcions que en el plantejament classic. | el mateix es pot dir
de I'aplicacié de la retorica al llenguatge musical, que va ser el camp que va ser colonitzat
per la retorica al llarg dels segles XVII i XVIIl, com a enfocament alternatiu a la
comprensié estrictament matematica de la realitat musical tan tipica d’autors com J. Ph.
Rameau (Beaussant 1983, 325-331). Una vegada més, el llenguatge audiovisual del
videoclip té caracteristiques propies, que requeriran que acomodem la preceptiva
retorica a un territori nou. De tota manera, respecte de la retorica aplicada al videoclip
cal remarcar que la retorica visual que es posa en obra en una d’aquestes peces ha
d’anar de la ma, per dir-ho aixi, del discurs de la cangd i de la construccié retorica de la
musica. Un altre factor que vull remarcar és que el fet que no tots els videoclips siguin
narratius no significa que no s’utilitzi la retorica, ja que l'objectiu de connectar i

convencer un public esta igual de present.

A continuacié veurem quin rol té cada fase de la retorica i com s’aplica i relaciona amb

les fases d’elaboracio del discurs d’un videoclip.

La inventio és el primer pas de la rétorica. Segons Lépez Cano, “el primer pas per a
I’elaboracié d’un discurs és I'obtencié d’arguments, idees i informacid estrategica que
s’utilitzaran en el transcurs d’aquest. La inventio és el mitja pel qual és realitza aquesta
operacio” (Lopez Cano 2011, 69-70). En I'elaboracié del discurs d’un videoclip, la
inventio correspon al moment en qué el director entra en contacte amb el temai el seu
artista; és el moment en qué el director comenca a formar-se una idea sobre quina és
I’estrategia artistica de l'intérpret i que vol transmetre. El guio inicial, on el director
apunta les primeres idees que li suggereix la cancg, i la part del tractament visual on es
busquen referencies i es pensa com es vol elaborar la cinematografia, també considero
gue formen part de aquest primer pas retoric ja que son la base per a formar laideaila

estrategia sobre com realitzar-la.

La segona fase de la retorica és la dispositio. Aquesta és “la seccid del sistema retoric on
les idees i arguments descoberts en la inventio sén ordenades i distribuides en els

moments del discurs on, segons les seves caracteristiques, resultin més oportuns i
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efectius” (Lopez Cano 2011, 76). En I'ambit del videoclip, la dispositio la podem associar
a la creacié del storyboard, aixi com a I'elaboracié del guié técnic, ja que sén moments
en els quals es determina I'ordre i distribucié de les idees. Un altre moment que
considero que també forma part d’aquesta fase retorica és I'edicid, ja que tal i com hem
comentat anteriorment, en aquesta etapa, tot i tenir en compte 'ordre plantejat
inicialment, sovint es realitzant canvis perquée I'estratégia d’ordenacié sigui el més

eficient possible.

La tercera fase és I'elocutio. Es el moment en qué “les idees i arguments descoberts en
la inventio i ordenats en la dispositio sén posats en paraules. Es la verbalitzacié del
discurs” (Lépez Cano 2011, 84). Aquesta fase es divideix en dues parts. D’'una banda,
I'electio, “I'eleccié de les paraules i expressions lingliistiques apropiades per a cada
pensament en particular”. D’altra banda, la compositio, on el material linglistic
seleccionat és organitzat segons les seglients virtuts: el correcte Us del llenguatge
utilitzat; la claredat en el discurs; la introduccié de figures retoriques; i I'adaptacio del
discurs a la situacid en la qual es planteja (Lopez Cano 2011, 85). Segons la meva reflexio
sobre les fases de la retorica en el mén del videoclip, considero que I’elocutio abarca dos
moments de |'elaboracié d’aquest format, que sdn el rodatge i la post-produccié. Sén
els dos moments on la idea agafa forma per ser reproduida en el llenguatge audiovisual.
Cal remarcar que un dels punts de la post-produccio és I'edicid, de la qual ja hem parlat
en 'etapa anterior. Aix0 es degut al fet que crec que aquesta, I’edicié, es correspon tant

amb la dispositio com a 'elocutio.

La quarta fase de retorica classica és la memoria. Aquesta fase és omesa en la realitzacié
d’un videoclip ja que no hi ha necessitat de memoritzar el discurs. La cinquena fase és la
pronuntiatio, i es el moment que “aborda tot el que esta relacionat amb I’escenificacié
del discurs” (Lépez Cano 2011, 86). En la creacio d’un videoclip, considero que aquesta
fase es correspon amb moment d’audio-visid per part del receptor, i al sentit i impacte
gue la obra li pot produir (i que pot variar segons molt parametres com el context en el

que és rebut, la plataforma digital, o el format, entre d’altres).
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4.2.3. Les figures retoriques en el videoclip

La figura retorica és una eina de comunicacid i “un procés de transgressié de la regla on,
en un context determinat, la forma ‘correcta’ de I'expressid, cedeix el seu lloc a una altra
de caracter sorpresiu, inesperat, inusitat i extra quotidia que modifica notablement

I’aspecte del discurs i el que produeix en I'oient” (Lopez Cano 2011, 92)

En el llenguatge dels videoclips és molt comu utilitzar les figures retoriques. Crec que no
és lloc aquest per intentar resseguir les diferents figures retoriques que analitza Lopez
Cano, per tractar de veure la seva acomodacié al llenguatge audiovisual. Considero que
sera més efectiu remarcar-les i posar-hi @émfasi quan ens apareguin en I'analisi proposat

en I'Gltim capitol d’aquest treball.
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5. Caracteristiques dels videoclips

Després d’haver parlat del procés d’elaboracié d’aquest format, ha arribat el moment
d’endinsar-nos en aspectes més concrets referents a caracteristiques dels videoclips. Tot
el que es planteja en aquest apartat és fruit de les opinions i coneixements de diversos

autors, aixi com de la meva experiencia personal treballant en videoclips.

5.1. Els directors de videoclip i la seva repercussié en la percepcié de la cancé

Un videoclip musical acostuma a estar a carrec d’un director, que treballa juntament
amb l'artista i, en cas que en tingui, amb la seva discografica per a donar vida a les
imatges que es relacionaran amb la can¢d. Aquests directors treballen de vegades de
manera independent i altres vegades amb una productora en queé un equip de diferents
professionals —guionistes, productors, dissenyadors, editors de video, dibuixants, entre
d’altres— aporten el seu talent i coneixements per a crear les obres audiovisuals. Com
hem vist en el capitol anterior, I'elaboracié d’un videoclip és un procés que té moltes

etapes, cadascuna d’elles importants per a aconseguir el resultar desitjat.

Cada director té una forma d’atendre la musica, de visualitzar-la i plasmar-la en un
format multimédia. Aquesta percepcio individual es reflecteix en el videoclip mitjangant
decisions visuals i eleccions sobre en quins elements posar més atencié. També és
important remarcar que la manca de centres formatius exclusivament centrats en la
direccié dels videoclips, fa que els directors provinguin de camps diferents, com poden
ser la fotografia artistica, la publicitat i el disseny, entre d’altres. Aquesta varietat de
formacions també afecta el resultat final. Per exemple, el director Ernest Desumbila
(sent també el director artistic de la productora SAUVAGE.TV), ha dirigit videoclips tant
a nivell nacional com internacional, d’estils molt diferents entre si, pero tot i la varietat,
en tots els seus treballs queda marcada la seva passid i coneixement pel disseny grafic,
ambit d’on ell prové. Alguns dels treballs en format de videoclip realitzats per Desumbila
sén “Thunderclouds” i “ Audio” per a la banda LSD, o “Titans” per a Major Lazer (feat.

Sia & Labrinth), entre d’altres.
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Les decisions visuals donades per les caracteristiques de cada director afecten
directament la nostra escolta del tema, ja que, com diu Vernallis, “en un videoclip, la
nostra atencid a la cangd conforma la manera en qué percebem la imatge, pero, en la
mateixa mesura, el que atenem a la imatge ajuda a determinar la forma en que escoltem
la musica” (Vernallis 2004, 51) . En algunes ocasions, les imatges poden delimitar i reduir
els possibles significats d’'una cangd. Segurament, vosteé lector, pot recordar algun
videoclip que hagi vist posteriorment a coneéixer una cangg, i li hagi fet percebre-la d’'una

manera diferent o delimitant els possibles significats.

Generalment, els directors d’aquests videos musicals també dirigeixen altres formats,
com publicitat o cinema, i molts d’ells caracteritzen els videoclips com a un espai
d’amplia experimentacié (Vernallis 2004, 91). El videoclip també representa un gran
entrenament per a ells, ja que els permet implicar-se en totes les fases de la realitzacio,
fet que no és possible en altres formats, com per exemple el cinema (Vernallis 2013,
70). Si ens fixem en diferents treballs realitzats per un mateix director, segurament
trobarem una certa coheréncia, com a conseqiiéncia de la seva identitat audiovisual

(Vernallis, 2013, 235).

5.2. Els diferents tipus de videoclips i les seves caracteristiques

La primera questié que cal determinar a I’'hora de realitzar un videoclip és quin tipus de
video es vol produir. Les diferents opcions de videoclips que hi ha sén les seglients:
narratius, conceptuals, performatius o mixtes (Sarriugarte 2003 i Sedefo, Rodriguez i

Roger 2016, 337-338).

En els videos narratius es presenten unes seqiiéncies d’esdeveniments en les quals es
narra una historia mitjancant I’habitual estructura dramatica. Segons Sarriugarte, en
aquests tipus de videoclip “la relacié de la imatge amb la musica pot ser lineal (la imatge
repeteix punt per punt la lletra de la cangd), d’adaptacid (s’estructura una trama
paral-lela a partir d’'una canc¢d) i de superposicid (s’explica una historia que pugui
funcionar independentment de la cangd, tot i que en conjunt provoquin un significat

tancat)” (Sarriugarte 2003).
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En els videos conceptuals, el que es busca és la creacié d’'un ambient o estética en lloc
d’una historia. Segons Sarriugarte, aquests videos “poden ser una seqliencia d’imatges
basades en colors o formes que, units per la musica, formen un entramat semiotic, que
expressa el contingut de la musica i no exactament de la lletra de la cangd” (Sarriugarte

2003).

En els videos performatius, la imatge és testimoni del fet musical (Sarriugarte 2003). En

aquests videos veiem al artista o banda fent una performance interpretativa de la cangé.

La quarta categoria és la de videoclips mixtes, és a dir que estan compostos per una
combinacié entre video performatiu i narratiu, o video performatiu i conceptual.
Aquests videos acostumen a ser de gran interes per als artistes ja que obren I'opcid de

combinar I'actuacié amb altres posades en escena ( Sedefio, Rodriguez i Roger 2016) .

Segons la manager musical Isabel Villanueva, per als artistes que estan als inicis de la
seva carrera musical, el més interessant és realitzar un videoclip performatiu o mixt, ja
gue és important que es presentin perque la gent sapiga qui son i aixi poder comencar

a construir i posicionar la seva identitat dins del panorama musical (Villanueva, 2019).

5.3. La importancia de I'edicié en el videoclip

En el capitol 3 hem vist que l'edicié forma part de la fase de post-produccié d’un
videoclip. Considero important fer émfasi en aquesta ja que pot tindre un rol molt
important a I’hora de crear relacions entre la cancd i la imatge, i per tant influeix en la
forma en qué escoltem la musica (Vernallis 2004, 28 i 51-52). Tot i tractar-se de
llenguatge audiovisual —aixi com succeeix en altres formats, com ara el cinema de
Hollywood—, I'edicid i filmacid es treballen sovint d’una manera diferent, encara que

sempre es tenen en compte els parametres de la cangé.

Sovint en el cinema I'edicid es basa en un sistema de continuitat que busca preservar el
flux de temps i la coherencia d’espais, per a guiar 'espectador a través d’un cami Unic i
clar. En els videoclips, aquest sistema és poc freqlient i preval I'edicié disjuntiva, per a
mantindré a I'espectador atent a la musica i als seus canvis (Vernallis 2004, 28). Per tant,

s'acostuma a utilitzar I'edicié per emfatitzar parametres de la cancgd: el ritme, la
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instrumentacid, una frase concreta de la lletra o els canvis de seccidé. Per exemple, en
molts videos, podem trobar preses llargues per a subratllar frases melddiques, talls
rapids per a emfatitzar elements ritmics més curts o canvis de color per a remarcar una
nova seccio (Vernallis 2004, 27 i 50). En algunes ocasions, també s’amplia o abreuja una
presa respecte al ritme de la can¢d per a donar la sensacid de “tall en el lloc equivocat”

i generar un contrapunt ritmic (Vernallis 2004, 50).

El muntatge a I’hora d’enllagar els diferents plans en I'edicié del videoclip, presenta un
ventall de possibilitats extens. Un dels molts recursos utilitzats és el principi de contagi;
tecnica en la qual veiem un element d’un pla filtrat en el seglient: podent-se tractar d’'un

color, un accessori, un moviment o qualsevol element concret (Vernallis 2004, 38).

5.4. Moviments de camera i tipus de plans

Un altre factor important en el llenguatge dels videoclips és I'Us de la camera i les
decisions respecte dels plans emprats, ja que suposen el punt de vista des del qual

I’espectador és guiat mitjangant el contingut visual.

Durant la filmacid d’un videoclip s’acostuma a utilitzar la camera en moviment
(travelling), sent aquest molt més lliure que en el cinema classic de Hollywood. Aquests
moviments poden ser de tot tipus: d’apropament i allunyament, laterals o verticals
(Block 2008, 34). Algunes de les eines de gravacié que s’utilitzen per a generar aquest
moviment son el dolling, la grua i la camera en ma (Vernallis 2013, 94). Un altre tret
caracteristic del videoclip és que freqlientment es tendeix a moure la camera de manera
contraria al moviment dins del marc (Vernallis 2004, 31).

Aquesta filmacié dinamica té com a objectiu relacionar I’energia visual amb la sonora.
Es una manera de gravar que produeix que sovint I'espectador tingui la sensacié de
moure’s al costat del corrent sonor, en lloc d’experimentar la musica des d’una posicid

estatica (Vernallis 2004, 35).

En el capitol anterior, concloiem que la recerca constant de moviment és el valor
fonamental per a la societat post-moderna. Ara veiem com les caracteristiques del
videoclip posen en practica i potencien aquest objectiu.
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Pel que fa als plans, en els videoclips s’utilitzen els mateixos tipus als quals ens ha
acostumat el cinema de Hollywood: llarg, mitja, primer pla (Vernallis 2004, 32 ). Aquests
en el video musical son triats i s’alternen segons parametres de la cangé i, en cas que
apareguin en el video l'artista/banda o altres personatges, segons I'estratégia més
convenient per a mostrar-los. Per exemple, un primer pla pot servir per a subratllar el
pic d’una frase musical, una determinada part de la lletra o per a mostrar a 'estella
(Vernallis 2004, 33). En els videoclips, els tipus de plans sén imprevisibles per a
I’espectador, a diferencia d’alld que és habitual en el cinema classic de Hollywood, on si
que hi ha uns estandards que s’acostumen a seguir perqueé els plans contribueixin en la
narrativa i desenvolupament de les escenes (Vernallis 2004, 36). A I'hora d’analitzar un
videoclip també s’ha de tenir en compte que normalment és més interessant buscar una
divisié segons les diferent seccions musicals que per escenes, ja que aquestes sovint

tenen una delimitacié poc clara (Vernallis 2004, 37).

5.5. El rol dels personatges en el videoclip

En els videoclips on apareixen persones, aquestes poden pertanyer a les seglients

categories: I'artista o banda, i personatges secundaris.

L'artista o banda, sovint en algunes escenes o, fins i tot, a vegades, durant tot el video,
és presentat en primer pla, i acostuma a tenir una major mobilitat que els altres
personatges en cas que n’hi hagi (Vernallis 2004, 54 i 61). A vegades es diferencien dels
altres personatges mitjangant elements com la roba i els accessoris. En els casos on fa
veure que canta mitjangant la sincronitzacié de llavis, es reprodueix de tal manera que
coincideixi amb la versid original, o lleugerament per davant o per darrere per a produir
una sensacio ritmica (Vernallis 2004, 55). En els videos on apareix I'artista, sovint dona
la sensacid que esta interactuant amb |'espectador, dirigint-se directament a aquest, i
per tant posicionant-se en I'imaginari de la gent o reafirmant la seva identitat mitjancant

la imatge.

38



L'altre tipus de personatges que poden apareixer en aquests videos son els secundaris,
els quals acostumen a tenir una naturalesa indefinida (Vernallis 2004, 54). En molts
videos, aquests personatges sembla que estiguin sota la supervisié de I'artista i que es
trobin atents i interpel-lats pel que aquest diu (Vernallis 2004, 61). Els directors sén
molt curosos amb les intervencions d’aquests personatges, i tenen en compte diversos
elements: com estan disposats, com es mouen, i en alguns casos exploten la seva
mudesa per a fer-los fer gestos que s’assemblin a parlar, com per exemple obrir o tancar

la boca o fer gesticulacions amples (Vernallis 2004, 67).

Tot i que acostuma a ser molt freqient que es produeixin les diferenciacions
comentades entre les categories de personatges, en alguns videos I'artista esdevé un
membre totalment integrat amb el grup de personatges secundaris, de manera que
s’esborren les delimitacions que els separaven i dona la sensacié d’estar més pendent
entre ells que de nosaltres, els espectadors. Un exemple d’aquest fet pot ser quan s’opta
per una coreografia on tots els personatges han de ballar com a unitat (Vernallis 2004,

62).

5.6. Temporalitat i espai

El sentit del temps generat en els videoclips, acostuma a ser indefinit o ambigu: no ens
ubica en un dia o moment concret (Vernallis 2004, 14). En els videoclips narratius, les
accions acostumen a ser representades per una duracié anormal, aixi com en la major
part de ficcions audiovisuals. En aquest format, alguns dels molts recursos que ajuden a
produir aquesta duracié, sén I'ellipsi, la pausa descriptiva creada amb I'Gs del ralenti, o
el salt de muntatge on la velocitat de reproduccid es pot arribar a detindre per a
posteriorment ser represa (Pérez y Gdmez 2004). Sovint en aquest videos, I'ordenacié
dels esdeveniments és acronica, es a dir no inscriu en el ordre logic en el que succeeixen

(Pérez y Gdmez 2004 ).

Aixi com succeeix amb la temporalitat, la localitzacié també acostuma a ser ambigua. Es
situa els personatges en llocs que acostumen a suggerir un concepte d’espai en comptes

de proporcionar informacioé detallada sobre aquest (Vernallis 2004, 75). Tot i aixi, sovint
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son un element molt important en el video ja que freqlientment proporcionen una
informacié visual a I'espectador que li permet identificar rapidament a quin genere

pertany la canc¢o (Vernallis 2004, 73).

5.7.1l-lustracié, Amplificacié i Disjuncié: maneres diferents de relacionar la
lletra amb la imatge

En els videoclips es poden establir diferents relacions entre la lletra de les cangons i les
imatges. Andrew Goodwin, autor del llibre Dancing in the distraction factory (1992)
descriu tres tipus de relacions diferents entre aquests dos elements: la il-lustracio, la
amplificacié i la disjuncié.
Segons aquest autor, la il-lustracié es produeix quan la imatge mostra exactament el
gue diu la cangé. L'amplificacid es produeix quan s’afegeixen accions visuals que no es
nombren directament a la lletra, i la disjuncié es produeix quan la lletra no té relacid
evident amb la imatge. (Goodwin 1992, 86 i 88. Citat en Sedefio, Rodriguez i Roger
2016, 7).

5.8. Intertextualitat

La intertextualitat, és un fenomen molt estes en diferents disciplines artistiques.
Introduida en una época en la qual l'originalitat autoral va deixar de ser un valor
indispensable, la intertextualitat es basa en “la relacié entre una obra i altres anteriors
o fins i tot posteriors que detecta un lector competent”. D’aquesta manera, anomenem
“intertext” al conjunt d’obres a les quals ens remet el que estem veient (Lopez-Cano

2007, 30-31).
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PART I

Exemplificacié de caracteristiques dels videoclips mitjangcant

“This is not America” de Residente ft. Ibeyi
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6. “This is Not America “ de Residente

L’objectiu d’aquest treball no és abordar tots els elements referents a aquest videoclip,
sind parlar de certs aspectes seleccionats per a il-lustrar i entendre millor com s’elabora
el discurs en un video musical, i com certes decisions preses en el procés d’elaboracié
del video poden tenir un efecte directe en la percepcié de I'espectador respecte a la
cangé i al seu artista. Per a arribar al meu objectiu, intentaré respondre a les seglients

preguntes:

A quina categoria de videoclip pertany aquesta obra audiovisual?

e Quin valor/significat tenen les imatges d’aquest video?

e Quina relacié s’estableix entre la lletra i la imatge?

e Exemplificarem alguns exemples de figures retoriques per a veure, com es poden
utilitzar per a generar discurs en un video d’aquesta caracteristiques?

e Quin sentit temporal i espacial proporciona el video?

e Com és presentat I'artista en el video? i quina relacié té I'obra amb la seva
estrategia artistica?

e Veurem la relacié d’aquest video amb una obra prévia del director.

e Finalment, he preguntat a varies persones d’edats i gustos musicals diferents la

seva opinio sobre aquesta obra amb I'objectiu de tindre més coneixement sobre

els efectes que pot causar en I'espectador.

Video 1. “This is Not America” de Residente.
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6.1. Introduccio a Residente i “This is Not America”

“This is not America” és un tema de |'artista porto-riqueny René Pérez conegut com a
Residente. Es va donar a coneixer mitjan¢ant el grup Calle 13 del qual n’era fundador, i
posteriorment, I'any 2015, va comencar la seva carrera en solitari. L’artista —associat
als géneres de musica urbana i musiques del mén— compta amb un reconeixement
internacional. Una de les principals caracteristiques de les seves cangons son les liriques
sovint carregades amb un alt contingut social, ideologic i generat per a incitar la reflexio

i denunciar situacions injustes.

Aquesta cangd, juntament amb el seu videoclip ha estat publicada el dia 18 de marg
d’aquest any 2022. El video, dirigit pel cineasta francés Greg Ohrel i pel propi Residente,
que s’ha encarregat de la direccié creativa, ha estat filmat en diverses localitzacions de
Tijuana (Mexic). El tema compta amb un featuring de la banda Ibeyi formada per dues

germanes franco-cubanes, la Lisa Kaidé i la Naomi Diaz.

Es important remarcar que aquesta cangd fa clarament referencia a la cangé i videoclip
de “This is America” (2018) , de I'artista Childish Gambino. En aquesta, Gambino tracta
sobre els problemes de la cultura-afroamericana a Estats Units. En canvi, en el tema de
“This is not America” Residente té com a objectiu donar importancia al fet que America
és tot un continent i no només un pais. Ell considera que els Estats Units han adoctrinat
molta gent per a fer-los creure que EE.UU és tot América, i han estat involucrats en

moltes de les atrocitats que han succeit a Llatinoamérica .

Residente explica en una entrevista que ell és fanatic de Childish Gambino, i que aquest
tema no és una resposta per a criticar “This is America”, sind una manera de completar
el que li faltava a la cangé (Residente 2022). El propi artista va publicar al seu compte
d’Instagram un clip per a anunciar el video acompanyat de la seglient descripcié: “Desde
hoy la palabra América va a empezar a significar lo que se supone que signifique. Vamos

a devolverle el nombre a nuestro continente” (Residente 2022).
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6.2. Tipus de videoclip i elements de I'obra

Aquest videoclip és de caracter mixt: conceptual-performatiu, En I'obra hi veiem una
alternanga entre escenes carregades de significat simbolic on apareixen diferents

personatges amb altres on apareix Residente.

A nivell auditiu, escoltem un patrd ritmic tocat amb percussio, i I’harmonia formada per
veus femenines (Ibeyi). Pel que fa a la melodia, escoltem a Residente rapejant els versos,
i en les tornades a Ibeyi cantant. L'outro és la part més electronica del tema, hi escoltem
la percussid i I'harmonia acompanyant una produccié digital amb sintetitzadors, la qual
cada cop va agafant més presencia fins al final. L'element més dinamic en aquesta
composicid sonora és la lletra, ja que la musica és bastant semblant al llarg del tema (el

patré ritmic es repetitiu, hi ha molta saturacié i pocs canvis harmonics).

A nivell visual, I'espectador és guiat a través d’'un muntatge disjuntiu on es genera un
entramat d’imatges carregades de significat simbolic, cadascuna tenint el seu propi
valor i veritat. La unié de totes elles i el fet que I'espectador les vegi de forma alternada
(degut al treball de muntatge) genera un discurs visual conceptual que proporciona una
certa manera d’escoltar i entendre la cangd i el seu missatge. El ritme del muntatge va
variant segons les seccions tenint en compte els diferents element musicals (sobretot

el dinamisme de les lletres).

Es important remarcar que hi ha una diferéncia entre la duracié del video (4:09) i la
gravacié de I'audio original (3:51). Aquesta diferencia és deguda al fet que en el video
no s’escolta la cangd fins al minut 0:13 i deixa de sonar en el minut 4:05. A partir del
segon 0:08, tot i no escoltar I'audio original, sentim sons afegits com respiracié (que
concorda amb el que ens mostra la imatge) i el lladruc d’un gos (so d’ambient). Aquests
no son els Unics sons afegits, ja que en el minuts 0:13 i 2:56 escoltem sons de trets que
han introduit per a crear concordanca amb la imatge, la qual ens mostra gent disparant.
A més, en el video hi ha una pausa en la can¢d utilitzada per a generar dramatisme i

concordanca amb la imatge (des del minut 2:55 fins al minut 3:00).
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Tot i que no farem incis en aquests elements, cal mencionar que les variacions de
moviments de camera, alternances de plans i contrastos de moviments entre els
diferents personatges en el marc visual, sén decisions cinematografiques que també
tenen pes en aquest video i afecten el resultat final i, per tant, I'experiéncia audiovisual

de I'espectador.

6.3. El discurs visual: referencies historiques i actuals

Moltes de les imatges que conformen aquest video tenen un significat simbolic Iligat a
referéncies historiques o esdeveniments actuals que succeeixen a Llatinoamerica. A
continuacio (taula 2) comentaré algunes d’aquestes relacions (no totes les del video, ja
gue practicament totes les imatges son simboliques i sobrepassaria I'extensio del que
pretén ser aquest treball). Moltes d’aquestes referéncies sén explicades pel propi
Residente en una entrevista per a la BBC (2022) , d’altres les he deduit per la relacid
entre la lletra i la imatge i he buscat informacié per a contrastar-les. Algunes imatges
son cites intertextuals de fotografies, és a dir ens remeten a fotografies. En la casella de
metratge (taula 2) indicaré en quin moment del video apareixen aquestes imatges per

primera vegada, en molts casos posteriorment es repeteixen

/TTHS IS/ |

\

N
-,

NOT

“AMERICA

Imatge 5 Imatge 6 Imatge 7 Imatge 8

Imatge 9 Imatge 10 Imatge 11 Imatge 12
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Minut Imatge Referéncies i simbolismes
(0:04) Logo del mapa d’Estats Units on Logo creat per el artista xilé Alfredo Jaar, amb el text “This is
veiem escrit “This in not America” | not America” El va col-locar a NYC I'any 1917
(imatgel) (imatge 2)
(0:12) Dona davant del Congrés d’USA, | Lolita Lebrdn, dona porto-riquenya que va disparar davant
dispara 3 tirs i venen a | del Congrés d’USAiva ser empresonada.
empresonar-la. (imatge 4)
(imatge 3)
(0:49) Civils protestant i tenint un
altercat amb la policia, mentre dos
persones ballen tango. (imatge 5) | S6n imatges amb al-lusid intertextual a fotografies de la
(0,48; 3:00; Al llarg del video veiem moltes | revolta popular de Chile dels anys 2019-2020.
3:31..) imatges de civils encarant-se a la | (imatges 6i 8)
policia. (imatge 7)
(1:03) Matanga d’'un home estirant de les | Representa la matanga de Tupac Amaru de Perq, un lider inca
seves extremitats. (Imatge 9) que fou assassinat per revelar-se contra la corona espanyola,
I'any 1781. El van matar d’una manera semblant a la mostrada
al video. (Imatge 10)
(1:29) Dones amb pals de canya. Representen I'exercit zapatista, una organitzacié mexicana.
(Imatge 11) (Imatge 12)
(1:51) Joves amb trets al cap Referencia als falsos positius: civils no bel-ligerants als quals
van assassinar a Colombia fent-los passar com a baixes del
conflicte armat intern, entre els anys 2002 i 2008.
(2:32; Un president netejant-se amb la Representa a Bolsonaro (actual president de Brasil). Residente
3:40) bandera de Brasil, i un nen diu que podria haver representat molts presidents pero s’ha
llatinoamerica darrere seu. decantat per aquest qui ha comes atrocitats com comengar a
destruir I’Amazonas.
(2:56) Home a qui li tiren un tret al cap Representa Victor Jara, artista xilé que fou assassinat per la
en el estadi de Chile. seva musica I'any 1973. El van matar disparant-lo en el estadi
de Chile (després d’haver-lo torturat).
3:48; 3:57 Bandera de colombia cobrint un Referéncia a les recents matances estudiantils i de liders

cadaver i imatge d’'una dona
afrodescendent vestida amb
colors similars als de la bandera

observant la situacio

indigenes a Colombia.

Taula 2. Referéncies visuals en el video “This is Not America”
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6.4. Exemplificacions de versos on s’estableix una relacié directa entre lletra i

imatge

Hem comentat que aquesta cancd esta plena de referéncies a nivell visual. Totes

aquestes proporcionen a I'espectador una certa manera d’entendre |'obra. Ara ens

preguntem, quina relacid tenen les imatges d’aquest video amb la lletra del tema?

Les frases d’aquesta cancd, les quals estan formades per versos consonants, tenen un

significat potent on queda clar el missatge general i el posicionament de I'artista

respecte a certs aspectes socials i politics.

En molts moments del video la imatge manté una estreta relacié amb les frases. A

continuacié comentarem alguns exemples on es dona aquesta situacié:

Lletra

Imatge relacionades amb el vers

Significat

“Bossa nova,

tango o vallenato”

(0:54)

En el moment del vers en el qual menciona el
tango veiem aquesta imatge d’una parella

ballant tango.

“2Pac se llama

2Pac, por Tupac

Amaru del Perd”

(1:04)

J

Com em comentat anteriorment, quan parla
de Tupac Amaru del Perl es refereix al lider
inca que fou assassinat per revelar-se contra
els espanyols.

La lletra no parla de la matanga siné de la
relacid entre aquest lider i un famds raper
america anomenat Tupac (assassinat I'any
1996).

La imatge afegeix informacid mostrant dos

plans de la matanca de Tupac Amaru.
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“También es pa
cortar cabezas”

(1:38)

Residente gesticula de tal manera que sembla

que el seu gest il-lustri el que esta dient.

“Si quieres mi
machete te
muerde”

(2:04)

La imatge mostra un home fent una
coreografia amb dos matxets en el carrer on
estan succeit els altercats. Aquesta imatge,

coincideix amb la lletra mencionant el matxet.

“Las listas negras,
los falsos
positivos”

(2:18)

Quan menciona als falsos positius, la imatge
mostra el grup que simbolitza als falsos
positius de Colombia. En aquesta escena
veiem un militar fent el gest de disparar al cap

a un dels nois.

“Cinco presidentes
en 11 dias

Disparo a quema
ropa por parte de
la policia”

(2:39)

En aquesta escena, Residente mostra el
numero 5 amb la ma. Pocs segons abans en la
lletra hem escoltat “5 presidentes”. El fet de
que vegem el 5 en una escena posterior a
quan sentim que l'anomena, crea un

contrapunt entre lletra i imatge

Un altre element que relaciona musica i
imatge en aquesta escena és que en el segon
vers menciona la roba i aquesta també juga un
rol en la imatge: és I'Ginica escena on veiem I’

artista amb una indumentaria diferent.

Taula 3. Exemplificacions de relacions estretes entre lletra i imatge

En aquests exemples, la lletra i la imatge tenen una relacié directa, en alguns casos

d’il-lustracié i en altres d’amplificacio (per exemple en I'escena de Tupac on s’afegeix

informacid sobre la mort d’aquest personatge historic a qui la lletra fa referéncia).




Tot i que s6n nombroses les relacions directes entre lletra i imatge, en molts moments
del video, també veiem referéncies a esdeveniments que no estan directament
mencionats a la lletra. Per a posar-ne un exemple, podem nombrar |'escena on apareix
una dona que simbolitza a Lolita Lebrén (de qui em parlat en el apartat de referéncies).
La lletra no menciona directament aquesta dona, i per tant la referéencia és Unicament

visual.

En aquesta obra audiovisual, podem dir que lletra i imatge van creant un flux de
relacions estretes, amb moments on tenen més autonomia la una amb la altra. Tot i aixi
considero que la relacié que tenen sempre és d’il-lustracié o amplificacié. En les

tornades, cantades per lbeyi la lletra és la seglient:

“Aqui estamos, siempre estamos
No nos fuimos, no nos vamos
Aqui estamos pa que te recuerde

Si quieres mi machete, él te muerde”

Si Unicament escoltem l'audio, podem deduir que quan diu “aqui estamos” es refereix a
la poblacid llatinoamericana, pero la imatge amplifica el significat mitjancant referencies
concretes simboliques que contribueixen a subratllar el missatge de la cango,

conscienciar al espectador i denunciar fets que han succeit.

També podem concloure que durant el procés de muntatge es va tenir molt en compte
la lletra i el tipus de relacié que es volia establir en cada moment, aixi com els ritmes

melodics marcats per les duracions dels versos, i els canvis de seccions.

49



6.5.El rol del temps i de I'espai

Degut a les caracteristiques propies del llenguatge del videoclip, I'espectador no té
molta informacio sobre I'espai. Tot i aixi i degut al missatge que vol transmetre el tema,

I'artista tenia clar que volia que fos enregistrat a Llatinoameérica.

Segons Residente: “Tots els paios llatinoamericans comparteixen visualment moltes
coses: el color dels barris, la gent, els trets fisics. Méxic té aix0, és com un embut
llatinoamerica on tot el que passa a Llatinoamerica ha de passar per alla abans d’arribar
a Estats Units, i una mica de tot es queda en alla”. Endemés, també comenta que a
Tijuana i ha bons equips de produccid, ja que s’hi roden molts projectes de Hollywood

(Residente 2022).

En un dels moments on es representa a Victor Jara (de qui hem parlat anteriorment en
el requadre de referéncies) si que veiem una indicacié de I'espai ja que es troba en un
estadi i darrere hi ha el retol on posa que és el camp de futbol de Xile. Tot i que gairebé
tot el video hagi sigut produit a Meéxic, aquesta ubicacio xilena és rellevant, ja que és on

van matar 'artista.

Respecte a les indicacions temporals, no es determinen detalls concrets que donin un
sentit general al video. Les referéncies ens remeten cadascuna a un moment diferent.
La intencid no és ubicar I'espectador en un instant concret, sind mostrar-li molts de

diferents i alternar-los els uns amb els altres.

6.6. Utilitzacié de figures retoriques: antintheton, mimesi i enumeracié

En el capitol 3 hem parlat de la retorica i de la utilitzacié de figures retoriques com a
eines per a generar un discurs. A continuacio veurem alguns exemples aplicats en el

llenguatge audiovisual d’aquest videoclip.

En aguests exemples en centrarem concretament en tres figures: la mimesiil’antitheton

i 'enumeracio.
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6.6.1. La mimesi

Imatge 13 Imatge 14 Imatge 15 Imatge 16

Imatge 17 Imatge 18 Imatge 19 Imatge 20

La mimesi, en el discurs del videoclip, és creada mitjangant la imitacié que fan alguns

personatges de gesticulacions i moviments fets per altres personatges.

En aquest cas, veiem un clar exemple de mimesi en la relacié entre les seqlieéncies on es
mostren els gestos d’'un home i d’'una dona ballant tango, amb els gestos d’un policia i
un civil en plena trifurca. L’espectador veu els plans de manera successiva. A la imatge
14 veiem la mimesi amb la imatge 13 (i el mateix passa amb la 16 on veiem la mimesi de

la 15 0o amb la 18 on s’imita al gest produit en la coreografia de la 17).

Considero que el fet de mostrar la trifurca amb moviments que repeteixen una
coreografia, li atribueix una certa romantitzacid, i reforca la idea que un poble que lluita

és necessari per a obtenir millores.

Un altre exemple de mimesi és el que veiem en les imatges 19 i 20: una successio

d’escenes on els personatges es mostren fent el mateix moviment d’aixecar el brac.

Aquestes imitacions en el moviment entre escenes de plans successius, també sdn

representatives de la técnica de principi de contagi on un element d’un pla — podent-se

tractar d’'un moviment- és filtrat en el seglient.
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6.6.2. L’antitethon

Aquesta figura retorica, en el cas del discurs audiovisual, es dona quan dos conceptes
contraris o oposats s’ajunten, de manera simultania (apareixent en el mateix pla) o en
escenes successives. Es una figura molt utilitzada al llarg de tot el video ja que els
contrastos i contraposicions sén una de les bases fonamentals en aquest discurs

audiovisual. A continuacié en veurem alguns exemples:

Imatge Explicacio

En aquest pla, veiem la estatua d’un indigena en
el lloc de I'estatua de la llibertat. Aquesta imatge
suposa una contraposicié entre Nord America i
Llatinoamerica.

(0:44)

Veiem dues persones ballant tango i darrere
d’elles el altercat entre policies i civils.

Sent el ball i la guerra dos conceptes teoricament
molt diferents, aquesta imatge genera un contrast
significatiu.

(0:49)

En aquest primer pla dels tatuatges d’'un dels
personatges, veiem que el que hi té representat:
dues mascares que expressen sentiments
contraris.

(2:07)

Durant el video van apareixent diferents escenes
on veiem nens indigenes sobre productes de
marques capitalistes. En aquest exemple el nen es
troba assegut sobre unes caixes de Coca-Cola i té
les mans lligades amb unes manilles. Aquesta

imatge representa una contraposicidé entre

esclavitud i riquesa. (2:23)
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En aquesta imatge on és representat I|’actual
president de Brasil, Bolsonaro. Veiem que darrere
seu hi ha un nen indigena (el qual sembla ser el
seu esclau). Es crea una altre vegada un contrast
entre riquesa i pobresa, i entre poder i esclavitud.

(2:27)

En aquesta escena veiem a una parella besant-se
enmig de la trifurca entre civils i policies: es crea
un clar contrast entre I'amor i la guerra.

(3:16)

Taula 4. Exemples d’antithetons en el video

6.6.3. L'enumeracio

L’enumeracid és una altra figura retorica molt present en aquest videoclip tant a nivell
visual com en la lletra. Aquesta figura, a nivell audiovisual es basa en |’exposicié

successiva d’elements que tenen una relacié entre si.

A continuacié mostrarem alguns exemples d’enumeracioé en els versos:
En aquest versos (0:51), enumera diferents tipus de balls llatinoamericans:

“Si no entiendes el dato, pues te lo tiro en cumbia
Bossa nova, tango o vallenato”

En aquests versos (2:12), enumera a grups de persones que viuen o han viscut les
dures situacions a Llatinoamerica.

“Los paramilitares, las guerrillas
Los hijos del conflicto, las pandillas
Las listas negras, los falsos positivos
Los periodistas asesinados, los desaparecidos”

A nivell visual, el fet que es vagin alternant escenes que tenen un simbolisme diferent,
pero el objectiu de contribuir en el mateix concepte general, fa que tot el video sigui una

successié d’enumeracions. S’exposen successivament diferents situacions viscudes a

53



Llatinoameérica per a que I'espectador capti la idea general i prengui consciéncia de la

situacio.

6.7.La imatge de I'artista

6.7.1. L'artista en el video

En aquest video, I'artista Residente apareix en diferents moments, perd no és fins al
minut 00:19 que el veiem per primera vegada. En aquesta primera escena no se li veu
la cara, només se’l veu caminant pel mig d'una trifurca entre civils i policia.
Posteriorment apareix per primera vegada la seva cara en un primer pla de durada molt

curta.

Quan comenga la lletra de la cangd, el primer que diu és “Oye que estamo’ aqui”, i la
imatge mostra un pla general amb camera en moviment on se’l veu assegut en una tassa
de bany encadenat a una canonada i vigilat per dos guardies. En aquesta escena, I'artista
mou els llavis sincronitzant-los amb la cangé. La frase segueix amb “Mirame estamo’
aqui” i mostra una altra vegada a Residente d’esquena, caminant entre la policia i els
civils. Crec que aquetes primeres frases i imatges sén molt importants ja que des del
principi, s’inclou en el discurs i mostra que ell també forma part d’aquesta
Llatinoameérica “oblidada” que ha hagut de viure moltes atrocitats. A més, aquest inici
és una crida d’atencid a I'espectador, ja que es dirigeix directament a nosaltres dient:

“mirame”.

Al llarg del video veiem moltes vegades Residente en primer pla amb la trifurca darrere.
En molts d’aquests moments, apareix fent sincronitzacié de llavis i dirigint-se a la
camera, la qual acostuma a estar en moviment rotatori. La seva gesticulacié i expressio
facial mostren rabia. En alguns moments també utilitza la gesticulacid per simbolitzar el
gue esta dient la lletra (per exemple en el minut 1:38 quan diu “Pa cortar cabezas” i fa
un moviment brusc de bragos representant I’accio).

Les Ibeyi no apareixen en el video, pero durant les tornades, cantades per elles,
Residente té una interaccié diferent amb la camera, mirant-la menys i sense fer

sincronitzacio labial.

54



A part de veure’l en el carrer on hi ha la revolta, I'artista apareix en alguns altres
escenaris, entre aquests sent el més remarcable una sala amb pistoles que el rodegen.

La primera vegada que el veiem en aquesta sala és en el minut 0:40 (imatge 21). En
aquesta escena la camera es mou cap enrere cada cop allunyant-se més d’ell fins a
mostrar un pla general. Ell es mou sobre ell mateix, perd no mira a camera ni fa veure
que canta.

Posteriorment, al minut 2:28, se’l torna a veure en aquesta sala amb una actitud
diferent, en aquest cas mirant a la camera, movent-se cap a ella i fent sincronitzacid
labial amb la lletra (imatge 22). Quan ell es mou veiem com les pistoles també es mouen
per a no deixar d’apuntar-lo en cap moment. Crec que aquestes armes subratllen la idea

de que ell també es sent atacat i forma part del que succeeix a Llatinoamerica.

Una altre imatge on I’artista mostra molt clarament la seva posicid respecte a la situacié
social i la seva rabia és en el minut 2:49: veiem com li esta traient el dit com a mostra
de manca de respecte cap a la policia que s’esta enfrontant als civils. En aguesta escena

I’espectador pot reconéixer el brag de I'artista pels tatuatges (imatge 23).

Imatge 21 Imatge 22 Imatge 23

6.7.2. L'estrategia artistica a traves de la imatge

El fet d’anar veient al llarg del video la imatge de Residente en |'escenari dels
enfrontaments crea una sensacio d’eix continu. En certa manera, dona la sensacié que
ell és el reporter de guerra que esta explicant i té el rol de conscienciar I'espectador del
gue passa a Llatinoameérica.

No és la primera vegada que veiem aquest artista adoptant aquest rol en un videoclip.

Per exemple en el videoclip per al seutema “Guerra” (2017), el veiem en un campament
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de refugiats entre Siria i Libia. De la mateixa manera que a “This is not America”, en
aquest altre video també és mostrat com a comunicador (semblant a un reporter) i
intentant conscienciar I'espectador sobre un fet social. A “Guerra”, també utilitza la
sincronitzacié de llavis per a fer veure que esta interpretant el tema i comunicant-se

amb nosaltres.

Imatges de Residente a Imatges de Residente a

“This is Not America “ “Guerra”

Taula 5. Relacié entre dos videoclips de Residente

En els dos casos, la majoria de les escenes on I'artista esta enmig de I'enfrontament sén
gravades en primer pla. Aquest pla permet veure de forma definida les seves expressions
i gesticulacions. Tot i que menys freqlientment, també veiem alguns plans generals on

a demés de I'artista, se’ns mostra I’escenari del conflicte.

Video 2. “Guerra” de Residente
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6.8. La mirada del director: intertextualitat amb una de les seves obres
anteriors i una manera d’entendre el mén

Gregory Ohrel, director d’aquest video i d’altres videoclips aixi com d’espots publicitaris,
té un estil de treball que acostuma a posar especial emfasi en els contrastos de
moviment generats per els personatges dins del marc visual, en els moviment de
camera i en els ritmes del muntatge.

Després de visualitzar molts dels seus videos, n’hi ha hagut un que m’ha cridat molt
I'atencid pels paral-lelismes entre les imatges que mostra i les de “This is not America”.
Publicat I'any 2019, es tracta del videoclip del tema “Il est ou le SAV?” de l'artista
Suzane. Aquesta can¢d també té un contingut de denuncia, en aquest cas fent
referencia al mal tracte que tenen els humans envers la terra. Aquesta relacié entre els
dos videos és fruit de la intertextualitat relativa a una de les obres anteriors del director.
En el requadre seglient (taula 6) podem veure algunes d’aquestes imatges : les de la
dreta son les del video de Suzane (intertext), i les de I'esquerra les de “This is Not

America”.

Video 3. “IL EST OU LE SAV?” de Suzane (feat. Téme Tan).
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Imatges del video de Residente

Imatges del video de Suzane

Taula 6. Relacid intertextual amb un video del mateix director
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Considero que el fet que el director hagi decidit fer establir una relacié intertextual amb
les imatges d’un videoclip que també té un objectiu social i en certa manera de protesta,
ens dona informacio sobre la manera en que aquest creador entén i s’apropa a certs

temes —com son el genere, la infancia, la raga, I'amorila guerra—.

6.9. La percepcié de I'espectador

Per a conéixer més sobre els efectes que produeix aquest video en els espectadors, li he
preguntat a diverses persones d’edats i gustos musicals diferents , quina opinio els hi
generava aquesta obra? No he volgut concretar-los més la pregunta per a que cada
persona pogués interpretar-la i respondrem segons el seu criteri i el que li semblés més

significatiu.

Aquestes han sigut algunes de les respostes (algunes d’elles repetides per varies
persones):

e Mostra una realitat oculta.

e Es molt reivindicatiu.

e M’ha agradat el video perd no escoltaria aquesta cangd sense veure la imatge.

e Em sembla una obra molt potent i professional.

e Es molt emotiu.

e Esta molt ben fet i mostra una crua realitat, esta en la linia dels treballs
audiovisuals de Residente.

Aguestes observacions em permeten veure com en el moment d’audio-visié cada
persona té una manera diferent de rebre I'obra. En aquest cas, sent un videoclip que
interpel-la directament a les emocions mitjancant imatges dures, cadascu segons les
seves condicions (personals, socials, culturals... ) viu I'experiéncia audiovisual a la seva
manera. Molts espectadors consideren - i subratllen quan se’ls hi pregunta- que es tracta
d’'una obra molt professional i que aconsegueix fer arribar de manera molt clara el
missatge a I'espectador. He remarcat també que aquesta obra audiovisual permet que
la cangd arribi a un public que no escoltaria la versié Unicament sonora. Per tant, la
relacid entre musica i imatge crea una nova experiéncia, diferent a la Unicament

auditiva.
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7. Conclusions

Després de realitzar aquest treball, he extret diverses conclusions que ens permeten

respondre les preguntes plantejades a la introduccio.

Hem vist que un videoclip és un format audiovisual on la can¢d s’ajunta amb imatges,
per a crear una obra en que |'espectador experimentara la musica d’'una manera
diferent: a més de la font sonora s’implica també el sentit visual. Aquesta interaccio
succeeix en un periode curt de temps (degut a la durada del format) i té com a objectiu

interpel-lar les emocions de I'espectador i captar la seva atencié.

Hem aprés que per a crear aquesta interrelacio es poden realitzar quatre categories de
videoclips diferents: conceptual, performatiu, narratiu o mixt. Segons la categoria, es
generara una relacié audiovisual que determinara una manera d’entendre la musica. Es
pot acotar el significat mitjancant una historia narrativa, un concepte simbolic o estétic,
una manera determinada de sentir I'obra o d’interpretar-la. Els moviments de camera,
el color, els simbolismes, les eleccions de plans, el ritme de muntatge i la relacié entre
la lletra i la imatge sén alguns dels elements que determinen com els nostres sentits
seran guiats en la percepcio del tema. A més, en els casos on apareix I'artista, la seva
imatge contribueix en I'imaginari que I'espectador es crea respecte a ell. La manera en
gue es mostra, el rol que pren en el video, les seves gesticulacions i expressions, la seva
indumentaria i la manera de relacionar-se amb els altres personatges, si n’hi ha, sén
alguns del elements que determinaran una certa imatge i posicionament artistic. Sovint
els videoclips generen també una sensacié de comunicacié directa entre I'artista i
I’espectador, ja que en molts casos s’utilitza la sincronitzacié labial, provocant la
impressio que s’esta dirigint directament a la persona que esta rere la pantalla. Per tant,
en un videoclip, es mostra una certa manera d’entendre la cangd i de percebre el seu
artista: les decisions del director i I'estratégia elaborada per a guiar-nos mitjancant una
determinada audio-visid ens proporcionen un apropament determinat al tema i al seu

intérpret.
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Mitjancant el cas d’estudi he pogut comprovar que I'obra audiovisual permet generar
un apropament al public més extens que el que permetria la cang¢d en el seu format
només sonor. En el cas de “This is Not America”, varies persones m’han dit que els hi
agrada I'obra audiovisual per com esta elaborada i el significat que transmet el conjunt
entre musica i imatge, perd en canvi no escoltarien la cangd Unicament en audio. A més,
en el cas particular d’aquest video, on la difusié d’una realitat i una dendncia social és
tan important, les imatges posen més clarament de manifest la importancia del

missatge, ho subratllen, per aixi dir-ho.

Durant aquest treball, també he pres consciencia de la importancia que té el procés
d’elaboracid visual: des del primer contacte entre artista i director, fins a la publicacid
del video . Aquest cami creatiu, dividit en tres grans fases (la pre-produccié, la produccio
i la post-produccid) implica una meticulositat que és clau per a aconseguir els resultats
desitjats. Mitjancant una comparacid entre les diferents etapes que conformen
I’elaboracié del discurs audiovisual amb les de la retorica classica (basades en la creacid
del discurs verbal), m’he adonat de la importancia que té saber comunicar i com les
caracteristiques per a ser un bon orador sén similars en els dos casos. Per a crear un
discurs audiovisual, aixi com per a crear un discurs verbal, és essencial triar les idees i
estrategies necessaries, ordenar-les, posar-les en paraules (en el nostre cas, en
llenguatge audiovisual) i tenir en compte a quin public potencial ens dirigim. Concloc,
per tant, que els directors de videoclips que aconsegueixen els resultats que desitgen

mitjancant les seves obres poden ser considerats mestres de la retorica audiovisual.

Durant el treball, ens hem referit al videoclip com a génere prototipic de la post-
modernitat. Hem parlat dels canvis produits en la societat degut a la digitalitzacié i hem
vist com el videoclip compleix amb els valors establerts en aquest context social
(velocitat, moviment, espectacularitat i connexié amb |'ultra mén digital). Efectivament,
crec que som una societat que, en general i degut al context en el qual vivim (on hi ha
un excés d’inputs i de necessitat d’accido-reaccid) aquest mitja aconsegueix captar

I’atencio del public millor que altres formats .
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En el treball hem vist que els videoclips poden ser una obra d’art (responent a les
caracteristiques que defineixen “art” segons diferents concepcions). Aixd no treu que

també siguin una eina de promocid, pero no de forma Unica ni exclusiva.

Finalment, i després de realitzar aquest estudi, crec que podem afirmar que els
videoclips sén un format audiovisual amb un valor propi. Es tracta d’'un producte
cultural, fruit de I’era digital, que uneix diferents disciplines artistiques per a conformar-

ne una de nova.

Per tant, si voste lector, té un projecte musical propi, o s’encarrega del management
d’un artista, tingui en compte que un videoclip pot ser una obra molt favorable per a
I'estratégia artistica, I'expressié i la comunicacié amb I'espectador. Pero, sobretot
recordi que I'elaboracié d’aquest format ha de seguir les diferents etapes de les quals

hem parlat i ha de ser treballada amb molta cura per a aconseguir I'impacte desitjat.

Havent arribat al final d’aquest treball, considero que m’ha permeés assolir els objectius
que em plantejava a la introduccid, lligats a les preguntes d’investigacié, i m’ha fet
plantejar noves idees i interrogants a partir de les quals es podrien obrir algunes linies

de debat. Algunes d’aquestes idees son:

Perque tot i el bon funcionament dels videoclips, segueix havent-hi géneres musicals
com el jazz i la musica classica, que practicament mai no es relacionen amb aquest

format audiovisual?

Perqué en centres d’estudis superiors musicals, com és el cas de 'ESMUC, no es

col-labora i treballa de la ma de centres superiors d’estudis audiovisuals, com per

exemple 'ESCAC?
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